Znak pisma: BK-2.054.1.2026
Warszawa, 01 pazdziernika 2026

Pan
Wiodzimierz Czarzasty
Marszatek Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej

Szanowny Panie Marszatku,

odpowiadajgc na interpelacje nr 13806 Posta na Sejm RP Pana Dariusza Mateckiego,
uprzejmie prosze o przyjecie ponizszych informacji.

Dbajac o celowos¢ wydatkowania srodkéw publicznych w 2025 r. Biuro Komunikacji Ml
wydato 0,00 zt na dziatania informacyjno-promocyjne. Pragne przy tym zaznaczy¢ iz
w 2024 r. ograniczylismy wydatki na cele informacyjno-promocyjne az o 97,6 proc.
w poréwnaniu z rokiem 2023 (1 571 971,13 zt w 2023 r. i 37 438,56 zt w 2024 r.). Bytfa to
realizacja jednej ustugi, polegajgcej na opracowaniu i emisji cyklu 5 audycji radiowych
o dtugosci 5 minut kazda. Tematem audycji byto bezpieczeristwo w ruchu drogowym.
Ustuge realizowaty nastepujgce podmioty: Radio Pasmo Piotrkow (9 840,00 zt brutto),
Radio ,, TOP” (2 798,56 zt brutto), Radio £édz (12 500,00 zt brutto), Doradztwo Mediowe
(12 300,00 zt brutto).

MI w okresie wskazanym w Interpelacji zrealizowato ponadto nastepujace dziatania
promocyjne, reklamowe oraz informacyjne:
e zakup pakietu publikacji 10 ogtoszern o prace na portalach z ofertami pracy:
pracuj.pl i theprotocol.it koszt: 11 066,31 zt brutto (8 997 zt netto);
e zapewnienie w dniu 29 pazdziernika 2024 r. stoiska wystawowego z jego
wyposazeniem w ramach pakietu Select w trakcie wydarzenia targi pracy Talent
Days (edycja Jesien 2024), koszt: 18 100,07 zt brutto, 14 715,50 zt netto —
kontrahent: Absolvent.pl sp.z 0.0..

Dziatania realizowane przez Sekretariat Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu
Drogowego:

2025 rok

Realizacja ogdlnopolskiej kampanii spotecznej, dotyczacej przekraczania przez kierujgcych
samochodami osobowymi dopuszczalnej predkosci. Projekt polegat na przygotowaniu i
realizacji ogdlnopolskiej kampanii spotecznej, ktéra swoim zakresem obejmowata
zagadnienie zwigzane z drastycznym przekraczaniem dozwolonych limitéw predkosci,
zwlaszcza poza obszarem zabudowanym oraz wptywem takiego zachowania kierujgcych
samochodami osobowymi na ryzyko utraty zycia i zdrowia innych uczestnikéw ruchu
drogowego. Gtownym celem projektu bylo podniesienie $wiadomosci zagrozen
nadmiernej predkosci i jej wptywu na ryzyko zaistnienia wypadku drogowego ze skutkiem
Smiertelnym lub ciezkimi obrazeniami ciata, oraz promowanie wiasciwych postaw i
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zachowan uczestnikdw ruchu. tgczna wartos$¢ zamdwienia to 6 987 440,00 ztotych brutto,
gdzie zostato przeprowadzone szacowanie wartosci zamdwienia a postepowanie byto
prowadzone na podstawie: art. 132 ustawy Pzp. Przedmiotowa kampania byta
wspotfinansowana ze Srodkéw europejskich w ramach projektu: FENX.05.03-1P.02-
0003/24-00 programu Fundusze Europejskie na Infrastrukture, Klimat, Srodowisko 2021-
2027.
Zakres dziatan obejmowat:
e przygotowanie kreacji (scenariusz, produkcja i postprodukcja) spotu
telewizyjnego o dtugosci do 45 sekund.
e zakup czasu antenowego w ogdlnopolskich i regionalnych stacjach telewizyjnych
i radiowych o wartosci 5 917 580,00 zt.
e dziatania informacyjno - promocyjne wspierajgce kampanie o wartosci
1730 350,00 zt brutto, w tym:

v' przygotowanie kreacji (scenariusz, produkcja i postprodukcja) spotu
telewizyjnego o dtugosci do 45 sekund;

v" zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie/organizacja
konferencji;

v' przygotowanie materiatéw informacyjno-promocyjnych do kampanii,
ktore zostang wykorzystane do promocji kampanii (torba bawetniana z
nadrukiem hasta kampanii, lampa ostrzegawcza - kogut flara led btyskowa
dysk, kubek ceramiczny, zapach do samochodu/zawieszka na lusterko
wsteczne wewnetrzne);

v zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie dziatarn majgcych na
celu promocje kampanii spotecznej w Internecie m.in. w serwisach
i mediach spoteczno$ciowych Zamawiajacego oraz z wykorzystaniem VOD
i Google YouTube, m.in. z wykorzystaniem spotu kampanii i plakatu
reklamowego spotu;

v" zakup czasu emisyjnego w kinach (w bloku tradycyjnym) we wszystkich
wojewddztwach w Polsce (stolicach wojewddztw) — okres emisji w trybie
ciggtym nie magt byc¢ kroétszy niz 14 dni kalendarzowych — zaktadana ilosé
widzéw minimum 550 000;

v" zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej
zewnetrznej z wykorzystaniem ekranéw LCD w srodkach transportu
komunikacji miejskiej i podmiejskiej (autobusy, tramwaje, pociagi itp.) —
minimalna ilo$¢ nosnikéw 1000 szt. — kampania byta realizowana w trybie
ciggtym przez 14 dni kalendarzowych;

v' przygotowanie, wykonanie i publikacja artykutéw sponsorowanych
w prasie lokalnej — minimum 20 dziennikédw regionalnych (dtugosc
kazdego artykutu od 3000 do 4000 znakdéw ze spacjami);

v zaprojektowanie, wydruk i dystrybucja ulotki informacyjnej o kampanii —
30 000 szt.

2024 rok

Realizacja pieciu kreacji (scenariusz, produkcja i post-produkcja) filméw internetowych do
emisji w internecie o dtugosci od 30 do 60 sekund oraz 2 grafik do kazdego filmu, w celu
zmiany postaw i zachowan uczestnikow ruchu drogowego, a posrednio spadek liczby
wypadkéw i ofiar Smiertelnych w ruchu drogowym oraz skutkow ciezkosci zdarzen



drogowych. taczna warto$¢ umowy to 159 285,00 zt brutto prowadzone w formie
zapytania ofertowego (szacowanie wartosci zamoéwienia, rozeznanie rynku). Rozeznanie
rynku prowadzone byto zgodnie z art. 2 ust. 1 pkt 1 ustawy Prawo zamodwien publicznych
z dnia 11 wrzesnia 2019 r. (tj. Dz. U. z 2024 r. poz. 1320.) i finansowane ze srodkéw
budzetu panstwa.

Pragne podkresli¢, iz Krajowa Rada BRD, Sekretariat Krajowej Rady BRD na realizacje
kampanii informacyjnych, edukacyjnych, promocyjnych i reklamowych w latach 2016-
2023 przeznaczyta 77 807 469,94 zt brutto, srodkéw krajowych i europejskich, co
przektada sie na srednioroczny koszt w wysokosci 9 725 933,7425 zt brutto (w latach
2024-2025 byto to $rednio 3 573 362,5 zt brutto rocznie).

Ministerstwo Infrastruktury nie posiada natomiast danych o umowach zawieranych przez
jednostki podlegte i nadzorowane. Jednostki te posiadajg samodzielny budzet oraz
autonomie w podejmowaniu decyzji dotyczacych wydatkéw. Ponadto uprzejmie
informuje, ze Minister Infrastruktury nie kieruje politykg informacyjng i promocyjna
nadzorowanych instytucji i innych podmiotéw — zgodnie ze stosownymi przepisami
prawa, lezy to w kompetencjach dyrektoréw tych instytucji i zarzgddéw spoétek.

tacze wyrazy szacunku

Dokument podpisany elektronicznie przez:

z upowaznienia Ministra Infrastruktury
Piotr Malepszak
Podsekretarz Stanu
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